
河南财经政法大学
2014年硕士研究生入学考试业务课试题

专业名称：国际商务硕士
考试科目：《国际商务专业基础》（共150分）

一、名词解释题（共5个小题，每小题4分，共计20分）

1.生产全球化
2.里昂惕夫之谜
3.对外贸易区（foreign trade zone,FTZ）
4.贸易创造
5.离岸金融中心
二、简答题（共5个小题，每小题10分，共计50分）

1.请解释为什么有些国家即使不具有绝对优势仍可以参与国际分工？
2.国际产品生命周期理论是如何解释国际贸易流向的？
3.政府用来促进和限制FDI的政策工具都有哪些？
4.通货膨胀和利率怎样影响汇率变化？
5.如何解释在我国外汇储备大幅度增加的情况下，我国还在限制人民币的自由兑换？
三、论述题（共2个小题，每小题25分，共计50分）

1.近年来区域贸易协定呈加速增长的趋势。据统计，截止到2011年5月15日，全球共签订了489个区域贸易协定，其中已生效的有297个。相对而言，世界贸易组织框架下的多边谈判举步维艰，世界贸易组织有被边缘化的危险。据报道，2013年12月7日，在印尼巴厘岛才达成世贸组织成立18年来首份全球性贸易协议。因此有人认为区域贸易集团的成长将威胁到世界贸易组织在贸易自由化方面的努力，你赞同这种观点吗？“巴厘协议”的签订是否会让世界贸易组织重新焕发生机呢？
2.如何理解全球化对相关国家内部、国家之间以及全球范围内不平等的影响？
四、应用分析题（共1题，共计30分）
随着经济全球化程度的日益加深，企业要想在日趋激烈的国际竞争中占有一席之地，就必须走出去，到国际市场寻找机会。理解文化、运用文化进行国际营销是跨国公司在经历长期磨砺后积累的能力和财富，尊重文化、传播文化也教会了跨国公司如何利用文化迈向成功。国际营销是跨越国界的经济活动，它包含着丰富的文化内容，从某种意义上讲，国际营销就是一种跨文化营销。
运用所学的国际营销理论，分析以下问题：
1.在国际营销中企业应考虑哪些社会文化环境因素？(10分)
2.何谓跨文化营销？跨文化营销的主要内容有哪些？(10分)
3.在开拓国际市场中，企业可采用的跨文化营销策略有哪些？(10分)
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