
2016年招收攻读硕士学位研究生入学考试试题（A）
********************************************************************************************

招生专业与代码：艺术设计 135108
考试科目名称及代码：艺术设计专业创作 840
	考生注意：所有答案必须写在答题纸（卷）上，写在本试题上一律不给分。 

	答题时长：180分钟；满分150分。

创作题
（4题中选做1题，每小题150分，共150分，多选不计分；数字媒体设计方向选做第1题，数字音乐方向选做第2题，书画艺术方向书法类选做第3题、中国画类选做第4题。）
1. 数字媒体设计
根据提供的新闻背景资料和你自己的理解，对百雀羚的品牌视觉进行更新再设计，要求从品牌文化、品牌管理、品牌传播、视觉设计原理和方法等不同角度进行简要分析阐述。需完成不少于1个标志设计方案和1个吉祥物设计方案。

新闻背景资料如下：

拿下天猫美妆上半年销量冠军 国货百雀羚如何用电商逆袭？
2015年08月22日 08:11     来源：第一财经网
本土护肤品牌正在快速发展，虽然体量还暂时不如国际日化巨头，但一些营销领域的销量和份额已经超过国际日化巨头。
维恩咨询监测了2015年上半年天猫美妆3788家品牌旗舰店，其上半年共销售了62.62亿元，其中三个本土品牌百雀羚、韩束、阿芙等旗舰店表现最为突出，分列一至三位;而欧莱雅、美宝莲、雅诗兰黛分列三、八、九位。
创立于1931年的国货老品牌百雀羚，在很多人眼里可能是一个正经的祖母级品牌，为何能在电商这样的新渠道异军突起，甚至超越国际品牌呢?

国产护肤品的互联网思维
“百雀羚在电商护肤领域排名第一的局面已经持续一年多了”，日化专家冯建军告诉《第一财经日报》记者，一是因为进入电商领域较早，二是选用了较强的电商运营团队，三是还针对电商渠道开发了不少产品。
据了解，虽然百雀羚这样的老品牌在改革开放后外资日化的猛烈进军之下的大浪淘沙中幸存下来，但经营状况一直不佳，直到其2000年改制成民营企业并引入产业资本及专业团队后，不断扩充产品线，调整品牌定位，2008年全面重新塑造“百雀羚”新形象，如今在百货、专营店、商超、电商、微商等渠道正酝酿全面复兴。
“通过代运营的方式启动电商板块，电商渠道已成为百雀羚的主营战略渠道之一”，日化业内人士、上海悦妆信息科技有限公司总经理白云虎对记者表示，利用电商团队与传统渠道团队的不同优势，百雀羚的业绩近几年取得突破性进展。
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百雀羚
相对于其他本土品牌，百雀羚较早在电商通路布局，2010年10月，“百雀羚”旗舰店在淘宝商城正式开张后，月销售一直在3-6万元之间徘徊。在2011年引入第三方电商专业团队后，百雀羚网电频繁地开始了营销活动，在2014年“双十一”当日大促中，百雀羚天猫旗舰店总销量已达到3854万元。
在百雀羚2014年的内部发展策略中，全渠道管控被赋予了极高的位置。如何大力拓展无线端市场，并在电商渠道上进一步统一价格体系、优化购物流程、推出电商特供商品都成为了百雀羚突破的方向。
2011年以来，百雀羚连续三年复合增长率超过35%，远超行业平均水平。尚普咨询行业分析师指出，中国化妆品行业市场的销售额近几年以年平均12.9%左右的速度增长。
上海百雀羚集团总经理助理费琪文此前曾表示，现在是品牌重塑的关键阶段，希望让品牌回归青春活力状态。
转型谋突破今年120亿零售目标
老品牌化妆品的“复兴”需要下猛药，因循守旧无法实现老品牌的转型、突破和蜕变。
不仅是电商发力，百雀羚近来一直大动作不断，以电视娱乐营销为例，继1.53亿独家特约赞助浙江卫视当红选秀节目《中国好声音》第三季后，公司再次斥资1.8亿元获得今年第四季独家特约权，这也是双方第四度的赞助联姻;去年12月百雀羚还以1.65亿元与湖南卫视签署战略合作协议，拿下其人气金牌节目《快乐大本营》。
实际上，近年来本土日化品牌在电视娱乐营销方面都大手笔投入，立白集团连续两年冠名赞助湖南卫视“我是歌手”栏目，幸美股份1070万购得“中国好声音”总决赛黄金广告时段，用于推广植美村7小时不脱妆BB霜。
不仅是靠电视娱乐营销发力，百雀羚近两年还都在通过大事件营销强化品牌形象。比如坦桑尼亚妇女与发展基金会期间，百雀羚被国家领导人夫人选作国礼赠予外宾，为国货老品牌形象强化带来了正面效果。
在广告推动、资本关注下，百雀羚等本土护肤品牌近年正以高速发展的势头不断夺取市场份额。国际咨询公司贝恩的一份报告显示，在过去的2014年，26个快速消费品品类中有18个品类，本土公司正从外资公司手中赢得更多市场份额。而护肤品类是本土公司抢到最多市场份额的领域，外资公司在这一领域的市场份额降低了4.8%。
在2015全国合作商会议上，百雀羚宣布今年将上市141个新品，2015年广告投入约6.8亿元，计划实现零售120亿元的目标。如果这样的销售目标达成，白云虎预计，“百雀羚应该能排在本土护肤品牌第一梯队中还不错的位置。”
不过白云虎认为，百雀羚未来可能面临的挑战，一是随着流量红利逐渐消失，电商的发展未来也会遇到瓶颈，由于护肤品、化妆品还是有体验需求的品类，护肤品企业的电商销售占比可能会存在一定的天花板；二是怎样从一个中低端的超市品牌升级为中高端品牌，因为中国消费者也在升级。
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	2. 数字音乐

请在五线谱答题纸上，根据以下提供的动机（动机的节奏可自由安排），发展成一段不少于16小节的旋律，并为其进行编配。须标注出调性和声；进行编配的乐器可自行选择，但不可少于四种乐器。
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3. 中国书法创作（共2题，其中第1小题满分75分、第2小题满分75分，总分150分。）

（1）结合有关书论、古代经典作品及自身创作经验，谈谈大字、小字两类作品在创作过程中的一些异同表现手段和特征。

（2）结合古代经典作品及自身的书写经验与审美追求，略谈碑学、帖学两类作品在创作过程中技法特征与风格表现的差异。

4. 中国绘画创作（共2题，其中第1小题满分75分、第2小题满分75分，总分150分。）

（1）结合自身创作经验，谈谈你在中国传统绘画山水、花鸟或者人物画创作学习过程中，对“骨法用笔”这一命题的理解运用。

（2）结合古代画家经典作品与自身创作经验，从“形神观”的角度，谈谈你在中国传统绘画山水、花鸟或者人物画的创作过程中，就这一问题的认识理解与具体处理方式。
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