《新闻与传播专业综合能力》考试大纲
（科目代码：334）
第一部分 考试说明

一、考试性质

《新闻与传播专业综合能力》是我校新闻传播学学术型硕士、新闻与传播专业型硕士研究生入学必考的专业基础科目之一。旨在检验考生新闻传播实务的基本知识和基本技能的掌握程度，以及分析问题和解决问题的能力。

考试对象为报考我校新闻传播学学术型硕士、新闻与传播专业型硕士研究生入学考试的准考考生。

二、考察学科范围
1．必考范围：新闻采访、新闻报道写作
2．选考范围：新闻评论、电视实务、网络传播、广告实务
（备注：选考的四个部分中由考生根据报考方向选择相应的部分）

三、考试形式与答题时间
1. 答卷方式：闭卷，笔试
2. 答题时间：180分钟

四、内容比例与试卷结构
     1. 必答部分包括下列内容（约占总卷面分数的50%）
     新闻采访、新闻写作
     2. 选答部分包括下列内容（约占总卷面分数的50%）
在新闻评论、电视实务、网络传播、广告实务4部分内容中，选其中1部分答题，占总卷面分数的50%。

五、题型

简答题   写作题   分析论述题   操作题

六、参考书目

暂无
第二部分   考查要点

一、新闻采访

第一章  采访与新闻采访


新闻采访的涵义及其特点

第三章  采访与新闻事实

新闻事实的类型和特点；把握新闻报道的度；新闻采访的时机。

第四章 记者与采访对象

采访对象的地位和作用；采访对象的特点；采访对象的选择。

第5章  记者的交往圈与采访路线

用脚采访的重要意义；建立采访基地的特殊价值。

第六章 新闻发现（一）

新闻发现的价值；新闻发现的含义；新闻发现的本质。

第七章 新闻发现（二）


新闻发现力的培养和训练；发现新闻的途径。

第八章 采访准备


采访准备的作用；采访准备的内容；报道方案的策划和拟订

第九章 现场访问


访问的价值；访问的选择；问题的设计。

第十一章 现场观察

现场观察的功能；现场观察的目标。

第十二章 体验式采访

显性的体验式采访之方法；隐性采访的涵义及作用；关于隐性采访的争议。

第十三章 电话采访与网上采访

新媒体技术带来的采访方式变化、对传统的采访观念提出的挑战。

第十四章 采访方法

上下结合的方法及点面结合的方法

第十五章 采访的核实

新闻失实的表现；新闻失实的原因、对策。

二、新闻报道写作
（一）新闻报道写作的基本原理
1．新闻报道要真实：新闻报道真实的基本内容；虚假报道出现的社会原因。
2．新闻报道要讲时效：增强新闻报道时效的几个环节；网络传播对新闻时效性的影响。
3．新闻报道写作要关注受众兴趣：受众感兴趣的几个方面信息；受众兴趣的满足与引导。
4．新闻报道与记者的倾向性：用事实说话的内容，用事实说话的方式
（二）新闻报道写作的基本程式
1．新闻报道的基本构件：消息头的作用；导语的作用和类型；主体的类型和写作要求；结尾的形式；背景材料的作用和类型。
2．新闻报道的基本结构形式：倒金字塔结构的意义、特点和不足；新闻报道其他结构的特点。
3．新闻报道的基本种类：简讯的特点；动态新闻的特点和写作要求；综合新闻的特点和写作要求；述评性新闻的特点和写作要求；现场新闻的特点和写作要求；人物新闻的特点和写作要求；其他一些新闻种类的各自特点和写作要求；美国客观报道和精确报道产生的原因。
（三）新闻报道写作技法
1．发现新闻：记者的发现力表现诸方面；记者发现力决定于记者具备多方面的素质；记者发现力决定于记者具有科学的思维方式；记者选择新闻的两个标准；两个标准之间的关系。
2．新闻主题：新闻报道主题的特征；新闻报道主题的选择和确立。
3．写出感觉来：“感觉”在报道中的重要作用；记者的感觉与受众的感觉；“六S”报道的特征。
4．要“讲故事”：新闻报道从现场写起有的好处；“讲故事”是向受众提供信息的最好方式；“华尔街日报式”的小技法。
（四）新闻报道形态演变
1．当代新闻报道形式发展变化：“新华体”的特点及变化；当代报道形态变化及动因。
2．传播科技与新闻文体的关系：传播科技发展对新闻文体的影响；广播、电视、网络、手机等对新闻文体的影响。

三、新闻评论
(一)新闻评论面临的形势
网络媒体的特征及挑战，中国入世对新闻评论的影响、认识及对策

(二)中国新闻评论的现状与特征
评论份量、评论时效、评论论题、评论指向、评论监督、评论形式、评论队伍

(三)新闻评论的基本概念
新闻评论的定义、新闻评论的性质和作用。
(四)新闻评论的基本要素
论点、论据、论证
(五)新闻评论的选题
选题的概念、选题的价值、选题的来源、选题的原则、选题的标准
(六)新闻评论的立意
立意的要求、立意的过程
(七)新闻评论的论证
论证中存在的问题、事实论证的作用、理论论证的作用、立论和驳论
(八)新闻评论的素质要求
新闻人的特质、新闻评论者素质要求
(九) 用新闻评论的基本理论和方法评点新闻事实和社会现象
四、电视实务
（一）叙述型电视专题（专题片）
专题片的类型；专题片的叙事；专题片的写作。
（二）纪实型电视专题（纪录片）
纪录片的本质与创作模式；纪录片的摄制技巧；纪录片的发展走向。
（三）调查型电视专题（调查报道）
电视调查报道的界定与发展；电视调查报道的分类；电视调查报道的方式。
（四）新闻型电视栏目创作
电视新闻栏目化的意义与形态；集纳型新闻栏目的编排及其个性化；杂志型新闻栏目；专题型新闻栏目。
（五）社教型电视栏目创作
公共型社教栏目的创作；对象型社教栏目的创作；服务型社教栏目的创作。
（六）娱乐型电视栏目创作
电视娱乐节目的基本类型；电视娱乐节目的消费语境；娱乐节目的接受心理；电视娱乐节目的文化批评；电视娱乐节目的发展策略。
（七）谈话型电视栏目创作
电视谈话节目的发展；电视谈话节目的基本类型；电视谈话节目的创作要素；电视谈话节目的拓展空间。
（八）常规型电视栏目编排
编排的基本原则；编排的竞争策略。
（九）视听新媒体传播概览
媒介融合下的视听传播变革、视听新媒体的界定及其主要形态、视听新媒体的特征；IPTV；手机电视； 公交移动电视。
（十）视听新媒体的变革前沿：新形态、新业态及媒介规制
互联网电视（OTT TV）与社交电视；“大数据”与电视收视调查、内容生产模式创新；电视报道中的数据新闻；新媒体电视剧；“三网融合”与视听新媒体规制、隐私与视听新媒体的伦理困境。
五、网络传播

（1） 互联网发展历史与趋势

1. 国内、外互联网的发展历史：主要阶段、重要人物、重要事件等
2. 网络发展趋势与前沿：前沿技术应用及影响等

（二）网络传播方式及影响

1.网络传播的主要方式：具体方式及其传播特点等
2. 网络传播的政治、经济、文化影响：网络政务、网络经济、网络文化等

（三）主要网站类型及特征
1．商业门户网站：竞争状况、主要问题等
2．新闻网站：发展现状、主要问题等
3．视频网站：发展状况、管理困境等

（四）网站的商业运营及其技巧
1．网站运营的内容及其方式 ：运营方式、盈利模式等
2．网站运营存在的问题：具体问题及原因等

3.  改善网站运营的途径 ：具体对策及措施等
（五）网络新闻评价及管理
1．网络新闻及其类型：定义、特点、具体分类等

2．网络新闻的评价：评价标准

3．网络新闻的管理：管理方式及主要问题

（六）网络舆论及其传播规律
1．网络舆论传播的形态：具体形态及其特征
2．网络舆论传播的渠道：具体渠道及功能特点等
3．网络舆论传播的规律：基本规律与主要特征等

（七）网民及其活跃群体
1．网民的基本状况及其特征 ：基本结构及其特征等
2．网民中的活跃群体 ：活跃分子与意见领袖的类型、特征等

（八）网络管理及其中国特色

1、我国网络管理现状：发展现状、具体问题等

2、网络管理模式及其特征：主要模式、基本特征等

六、广告实务
（一）广告与公共关系策划报告
   广告与品牌策划报告的主要构成，主要包括市场分析、广告策略、广告计划、效果评估等。
（2） 广告市场调查的内容、范围和方法
（3）  产品认识、分析与定位
（4） 广告与公共关系战略设计和广告预算
（5） 广告与公共关系媒体特性和渠道选择的影响因素优化组合、选择方法及原则
（6） 广告表现策略、推进策略、实施策略
（7） 广告创意的基本理论、思维方法和创造技法，创意者的素质开发
（8） 广告文案创意的基本要求，主题创意的方法，结构创意、语言创意的基本形式、方法及技巧
（9） 平面广告创意概述、报纸广告创意、杂志广告创意
（10） 全书的策划案例赏析和创意链接
